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Цель освоения дисциплины «Конъюнктура рынков 

потребительских товаров» - формирование у будущих 
специалистов целостного представления о конъюнктуре рынка, 

факторах ее изменения,  методах изучения и влиянии на 
принимаемые предпринимателями решения, а также 
непосредственное практическое применение этих знаний и 

навыков в своей профессиональной деятельности. 
Рыночная конъюнктура определяет коммерческую ценность 

и конкурентоспособность товаров, возможность и экономическую 

целесообразность заключения договоров купли-продажи на 
конкретных условиях, выбор фирм- контрагентов, поиск 
благоприятного момента выхода на рынок, формы и методы этого 

выхода. 
Достижение поставленной цели потребовало решения 

следующих задач, отражающих логическую последовательность 

изложения  курса дисциплины «Конъюнктура рынков 
потребительских товаров»: 

− изучить  основные понятия в области исследования 

конъюнктуры рынка; 

− рассмотреть основные факторы, влияющие на конъюнктуру 
рынка; 

− проанализировать методы исследования рыночной 
конъюнктуры; 

− выявить показатели, характеризующие состояние рыночной 

конъюнктуры; 

− изучить интегральные и дифференцированные оценки 
состояния рынка, типологии рыночной ситуации и градацию 

состояния рынка, характеристики масштаба (типа) рынка; 
основные пропорции развития рынка; 

− научиться выявлять, анализировать и прогнозировать 

тенденции развития и устойчивости рыночных процессов; 

− научиться оценивать цикличность и сезонность развития, 
деловую активность, уровень конкуренции. 

Методические указания по подготовке к практическим 
занятиям по дисциплине «Конъюнктура рынков потребительских 
товаров» включают 12 тем практических занятий с вопросами и 

учебными заданиями по каждой теме. В конце методических 
указаний прилагаются  вопросы для промежуточной аттестации и 
примерная тематика докладов.  
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Раздел 1. Сущность рыночной конъюнктуры 
потребительского рынка 

 
Практическое занятие № 1  

Тема: «Сущность рыночной конъюнктуры» 
 

Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 
 

1. Что вы понимаете под рыночной конъюнктурой?  

2. Каковы цели и задачи изучения рыночной конъюнктуры?  
3. Какие конъюнктурообразующие факторы вы можете 

назвать? 
4. Каково влияние рыночной конъюнктуры на эффективность 

коммерческой деятельности предприятия? 

 
Практическое занятие № 2 

Тема: «Рынок потребительских товаров и его конъюнктура» 

 
Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 

 

1. Что такое рынок потребительских товаров?  
2. Какие типы рынков  продовольственных товаров вы 

знаете?  

3. В чем заключаются особенности рынка 
непродовольственных товаров? 

4. В чем особенности конъюнктуры потребительского рынка?  

5. Какие статистические данные используют для 
характеристики конъюнктуры потребительского рынка? 

 

Раздел 2. Анализ рыночной конъюнктуры 
 

Практическое занятие № 3 
Тема: «Информационное обеспечение анализа потребительского 

рынка» 

Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 
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1. Как можно классифицировать источники информации, 

необходимой для анализа рынка?  
2. Что такое первичная и вторичная информация?  

3. Каковы основные средства сбора и анализа информации? 
4. Каковы основные направления, цели и задачи анализа 

потребительского рынка? 

5. Каковы основные этапы анализа конъюнктуры рынка?  
6. Как провести сегментацию рынка?  
7. Каковы основные методы и алгоритмы изучения 

конкурентов? 
8. Как составить отчет об исследовании конкурентов?  

 

Практическое занятие № 4 
Тема: «Использование опросов и экспертных методов оценки для 

конъюнктурных исследований» 

 
Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 

 

1. Как проводятся опросы специалистов? 
2. Расскажите о  методе «Дельфи» и его использовании в 

исследовании рыночной конъюнктуры? 
3. Расскажите о  методе группового штурма и его 

использовании в исследовании рыночной конъюнктуры? 

4. В чем суть метода синектики?  
5. Каковы особенности метода конъюнктурных совещаний? 
 

Практическое занятие № 5 
Тема: «Методы анализа потребительского рынка» 

 

Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 
 

1. Инструментарий исследования потребительского рынка. 

2. Методы анализа бизнес-среды. 
3. Анализ бизнес-окружения предприятия. 
4. Методы анализа маркетинговых возможностей 

предприятия. 
5. Портфельный анализ. 

6. Анализ конкурентоспособности предприятия. 
7. Методы управленческого анализа. 
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8. Анализ финансовой устойчивости. 

9. Анализ экономического роста предприятия. 
 

Практическое занятие № 6 
Тема: «Система статистической отчетности предприятий и ее 
роль в формировании данных  государственной статистики» 

 
Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 

 

1. Что из себя представляет система статистической 
отчетности предприятий? 

2. Формы статистической отчетности предприятий и порядок 

их предоставления.   
3. Виды статистической отчетности. 
4. Ответственность за непредоставление статистической 

отчетности.  
5. Порядок определения перечня форм, подлежащих 

предоставлению хозяйствующим субъектом в органы 

государственной статистики (сервис «Получение данных о кодах 
статистики и перечня форм»). 

 
Раздел 3. Система показателей рыночной конъюнктуры 

 

Практическое занятие № 7 
Тема: «Система показателей конъюнктуры потребительского 

рынка» 

 
Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 

 

1. Что из себя представляет система показателей оценки 
конъюнктуры потребительского рынка? 

2. Как оценить предложение товаров и услуг?  

3. Как оценить потребительский спрос?   
4. Какие показатели характеризуют пропорциональность 

рыночного предложения и спроса?  

5. Какие показатели динамики рынка вы знаете? 
6. Какие показатели степени устойчивости развития рынка 

во времени чаще всего используются? 
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7. Как оценить региональные различия состояния и развития 

рынка? 
8. Какие показатели рыночного риска вы можете назвать?  

9. Что характеризуют показатели деловой активности? 
10.Что такое потенциала рынка и каковы факторы его 

определяющие? 

11. В чем отличия производственного и потребительского 
потенциала? 

12. Какие проблемы и методы оценки потенциала рынка вы 

знаете?  
13. Как определить насыщенность и емкость 

потребительского рынка? 

14. Опишите основные методы оценки емкости рынка: их 
преимущества и недостатки.    

15. Какие показатели рыночной ситуации вы можете назвать? 

16. Какие показатели характеризуют цены на рынке 
потребительских товаров?  

17. Что относят к показателям движения товарной массы?   

18. Какие показатели характеризуют рыночную 
инфраструктуру?  

 
 

Практическое занятие № 8 

Тема: «Оценка степени устойчивости развития рынка во 
времени» 

 

Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 
 

1. Как изучить устойчивость развития рынка на основе 

статистических данных? 
2. Что из себя представляет временной ряд?  
3. Что такое тренд?  

4. Какие методы обнаружения основной тенденции развития 
вы можете назвать?                            

5. Что из себя представляет укрупнение интервала 

динамического ряда?  
6. Как применяется метод скользящей средней для анализа 

рядов динамики?  
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7. Как выполнить аналитическое выравнивание ряда 

динамики?  
 

Практическое занятие № 9 
Тема: «Показатели оценки деловой активности: опыт зарубежья и 

РФ» 

 
Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 

 

1. Что из себя представляют три типа экономических 
параметров в США и их элементы? 

2. Опишите методику получения индекса деловой активности 

PMI? 
3. Опишите показатели оценки деловой активности, 

применяемые в РФ.  

4. Как получают индекс предпринимательской уверенности?  
5. В чем ограниченность использования индекса деловой 

активности?  

6. Для чего используется конъюнктурный индекс «Финанс»?  
7. Как рассчитать индекс предпринимательских ожиданий?  

8. Что характеризует индекс деловой среды?  
 

Практическое занятие № 10 

Тема: «Индекс предпринимательской уверенности и 
предпринимательских ожиданий» 

 

Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 
 

1. Каковы основные цели расчета индекса 

предпринимательской уверенности?  
2. Каков механизм получения данных для расчета индекса? 
3. Какова репрезентативность исследования 

предпринимательских ожиданий? 
4. Какова динамика индекса предпринимательской 

уверенности в РФ? 

5. Опишите методику расчета индекса предпринимательской 
уверенности.  

6. Подготовьте доклад о текущем значении индекса 
предпринимательской уверенности.  
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Практическое занятие № 11 

Тема: «Оценка уровня монополизации и конкуренции на рынке» 
 

Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 
 

1. Опишите типы рынков по уровню конкуренции?  

2. Какие показатели оценки степени монополизации рынка 
вы знаете? 

3. Как определить число фирм-конкурентов? 

4. Как определить общий объѐм продаж товара на рынке и 
доли производителей; доли малых, средних и крупных фирм в 

общем объѐме рынка?  
5. Как оценить уровень монополизации рынка? 
6. Как рассчитать  коэффициенты монополизации рынка 

(индекс Хиршмана-Херфинделя)?  
 

Практическое занятие № 12 

Тема: «Анализ пропорциональности, колеблемости и цикличности 
развития рынка» 

 

Вопросы и задания для подготовки к практическому занятию 
 

1. Что такое пропорциональность развития рынка и как 

проводится ее статистическое исследование? 
2. Какие инструменты анализа пропорциональности рынка 

вы можете назвать?  

3. Что из себя представляет балансовый метод анализа 
пропорциональности развития рынка?   

4. В чем особенность расчета  компаративных 

(сравнительных) индексов?   
5. Как рассчитать  коэффициент эластичности? 

6. Как проводится структурный анализ потребительского 
рынка? 

 

Примерная тематика докладов для самостоятельной работы 

студентов: 
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1. Влияние рыночной конъюнктуры на эффективность 

коммерческой деятельности предприятия.  
2. Статистика конъюнктуры потребительского рынка. 

3. Статистика рынка продовольственных товаров РФ. 
4. Статистика рынка непродовольственных товаров РФ. 
5. Статистика рынка продовольственных товаров в 

Ростовской области. 
6. Статистика рынка непродовольственных товаров в 

Ростовской области. 

7. Отчет об исследовании конкурентов: структура и 
основные положения.  

8. Информационное обеспечение анализа рынка.  

9. Средства сбора информации о рынке: система 
статистической отчетности предприятий. 

10. Средства сбора информации о рынке: опросы 

специалистов. 
11. Средства сбора информации о рынке: метод «Дельфи». 
12. Средства сбора информации о рынке: метод группового 

штурма. 
13. Средства сбора информации о рынке:  метод 

конъюнктурных совещаний.  
14. Система показателей оценки конъюнктуры 

потребительского рынка. 

15. Конъюнктурные оценки рыночной ситуации.  
16. Система показателей, характеризующих состояние и 

динамику потребительского рынка. 

17. Показатели рыночной ситуации (объем продаж; число и 
размер сделок; число и структура продавцов и покупателей и 
т.д.); 

18. Показатели цен (уровень цен; структура цен; изменение 
цен и т.д.); 

19. Показатели движения товарной массы  (товарооборот; 

уровень обеспеченности товарными запасами; 
товарооборачиваемость и т.д.); 

20. Показатели рыночной инфраструктуры (структура: 

организаций, торговой площади, основных средств; 
обеспеченность: оборудованием,  транспортными средствами, 

трудовыми ресурсами, средствами связи и т.д.); 
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21. Показатели социально – экономического эффекта и 

эффективности  рыночной деятельности (прибыль, 
рентабельность, уровень удовлетворения спроса, качество 

обслуживания населения и т.д.). 
22. Изучение устойчивости развития рынка на основе 

статистических данных. 

23. Методы обнаружение основной тенденции развития:  
укрупнение интервала динамического ряда;  метод скользящей 
средней; аналитическое выравнивание ряда динамики. 

24. Три типа экономических параметров в США и их 
элементы:  опережающие, запаздывающие и соответствующие.  

25. Индекс деловой активности PMI.  

26. Индекс предпринимательской уверенности. 
27. Конъюнктурный индекс «Финанс». 
28. Индекс предпринимательских ожиданий (Российский 

экономический барометр). 
29. Индекс деловой среды. 
30. Индекс деловой активности The  Moscow Narodny PMI.  

31. Показатели оценки степени монополизации рынка и 
методы их расчета.  

32. Методы оценки емкости рынка: их преимущества и 
недостатки.   

33. Пропорциональность развития рынка и ее статистическое 

исследование.  
34. Инструменты анализа пропорциональности рынка. 
35. Структурный анализ рынка.  

36. Основные и относительные показатели структуры рынка: 
доля (удельный вес) и коэффициент соотношения. 

37. Колеблемость и цикличность развития экономики РФ. 

 
Выполнение индивидуального задания: конъюнктурный обзор 

рынка потребительского товара  

 
Индивидуальное задание по дисциплине «Конъюнктура 

рынков потребительских товаров» представляет собой 

конъюнктурный обзор рынка определенного товара. 
Конъюнктурный обзор служит средством изучения методики 

комплексного исследования  рынка, приобретения опыта 
написания отчета по результатам исследования вторичных 
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источников информации и формой текущего контроля в учебном 

процессе.  
Конъюнктурный обзор выполняется на основании изучения 

статей в экономических журналах и газетах - источниках 
конъюнктурной информации о рынке определенного товара, а 
также с использованием статистических справочников и 

бюллетеней, ресурсов Интернет. При этом следует анализировать 
периодическую литературу последних лет издания. Количество 
источников должно быть не менее 6. Текст работы пишется 

самостоятельно в соответствии с логикой изложения результатов 
комплексного рыночного исследования и с оформлением ссылок 
на источники, из которых взяты таблицы, графики, диаграммы и 

цифровые данные. Необходимо избегать повторений и 
противоречий между разделами работы. Необходимо включить в 
текст конъюнктурного обзора рисунки и диаграммы для 

представления статистических данных о тенденциях в 
производстве, потреблении товара, динамике цен. Список 
литературы следует оформить правильно в соответствии с 

требованиями библиографии. 
Отчет о проведенном исследовании оформляется с помощью 

текстового редактора  и дополняется презентацией. 
Рекомендуется использовать статистические публикации и 
данные отраслевых порталов.  

Типовой обзор конъюнктуры рынка определенного товара 
обычно состоит из следующих разделов. 

Введение 

Дается сжатая комплексная характеристика конъюнктуры 
рынка за соответствующий период (обычно за 1-3 года либо 
полугодие), отмечаются наиболее характерные особенности ее 

развития. Приводятся основные сферы применения товара. 
1. Производство 
2. Спрос и потребление товараика их изменения 

3. Оптовая и розничная торговля 
4. Цены и динамика их изменения 
5. Прогноз конъюнктуры рынка 

Составление прогноза рынка носит двухступенчатый 
характер. На первом этапе готовится прогноз проявления 

основных факторов, воздействующих на конъюнктуру 
(постоянных, циклических и нециклических), а также временных. 
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На втором, завершающем этапе разрабатывается комплексный 

прогноз конъюнктуры, главными разделами которого являются 
прогнозы производства товара, потребления, торговли и цен. 

 
Вопросы для проведения текущей аттестации (устного опроса 

на практическом занятии) 

 
1. Какое место занимает исследование конъюнктуры рынка в 

маркетинговой деятельности компании? 

2. Дайте определение рыночной конъюнктуры. 
3. Назовите цели и задачи исследования конъюнктуры рынка. 
4. Какими чертами характеризуется конъюнктура рынка? 

5. Раскройте содержание направлений конъюнктурного 
анализа. 

6. В чем проявляется стихийность рынка? 

7. Раскройте принципы комплексного подхода к изучению 
конъюнктуры рынка. 

8. Назовите факторы конъюнктуры рынка. 

9. Какие существуют границы рынка? 
10. Какие вы можете назвать критерии классификации 

рынка? 
11. Назовите типы рыночных структур. 
12. Чем характеризуется свободный классический рынок? 

13. Скажите, к какому типу рынок услуг мобильной связи? 
14. Определите, как меняется значение индекса Херфиндаля-

Хиршмана 

при увеличении доли крупнейшей фирмы на рынке, с одной 
стороны, и при изменении числа фирм, входящих в олигополию, с 
другой стороны. 

15. На основе приведенных данных о продажах фирм на 
товарных рынках А и В и ценовой эластичности спроса, 
определите индекс концентрации Герфиндаля-Хиршмана и индекс 

монопольной власти Лернера для обоих рынков при условии, что 
на первом рынке показатель согласованности ценовой политики 
составляет 0,75, а на втором 0, 25. Товарный рынок А – 

показатель ценовой эластичности спроса (-3), доли фирм на 
рынке 10, 23, 17, 5, 45. На рынке В - показатель ценовой 

эластичности спроса (-1,25), объемы продаж на рынке 1000, 230, 
455, 340, 120. 
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16. Для чего необходимо осуществлять прогнозирование 

показателей конъюнктуры рынка? 
17. Назовите основные экономико-математические методы 

прогнозирования, которые можно использовать при составлении 
прогноза показателей конъюнктуры рынка, и раскройте суть 
каждого метода. 

18. Перечислите и раскройте суть нематематических методов 
прогнозирования. 

19. Какие еще экспертные методы прогнозирования можно 

использовать при составлении прогноза конъюнктуры рынка?  
20. Чем определяется важность исследования цен на рынке?  
21. Конъюнктурообразующие факторы. 

22. Рынки потребительских товаров. 
23. Типы рынков продовольственных товаров. 
24. Особенности рынка непродовольственных товаров. 

25. Конъюнктура потребительского рынка. 
26. Статистика конъюнктуры потребительского рынка. 
27. Основные направления, цели и задачи анализа 

потребительского рынка. 
28. Этапы анализа потребительского рынка: оценка 

конъюнктуры, определение емкости рынка, анализ сегментации 
рынка, изучение конкурентов. 

29. Информационное обеспечение анализа рынка. 

30. Система статистической отчетности предприятий. 
31. Метод конъюнктурных совещаний. 
32. Система показателей оценки конъюнктуры 

потребительского рынка. 
33. Система показателей, характеризующих состояние и 

динамику потребительского рынка. 

34. Показатели рыночной ситуации (объем продаж; число и 
размер сделок; число и структура продавцов и покупателей и 
т.д.). 

35. Показатели цен (уровень цен; структура цен; изменение 
цен и т.д.). 

36. Показатели движения товарной массы (товарооборот; 

уровень обеспеченности товарными запасами; 
товарооборачиваемость и т.д. 

37. Показатели рыночной инфраструктуры (структура: 
организаций торговой площади, основных средств; 
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обеспеченность: оборудованием, транспортными средствами, 

трудовыми ресурсами, средствами связи и т.д.). 
38. Показатели социально – экономического эффекта и 

эффективности рыночной деятельности (прибыль, 
рентабельность, уровень удовлетворения спроса, качество 
обслуживания населения и т.д.). 

39. Изучение устойчивость развития рынка на основе 
статистических данных. 

40. Анализ устойчивости уровней исследуемого временного 

ряда. 
41. Анализ устойчивости выявленной тенденции (тренда). 
42. Методы обнаружение основной тенденции развития: 

укрупнение интервала динамического ряда; метод скользящей 
средней; аналитическое выравнивание ряда динамики. 

43. Опережающие экономические параметры оценки 

конъюнктуры рынка в США. 
44. Запаздывающие экономические параметры оценки 

конъюнктуры рынка в США. 

45. Соответствующие экономические параметры оценки 
конъюнктуры рынка в США. 

46. Индекс деловой активности PMI.  
47. Расчет и смысловое значение индекса 

предпринимательской уверенности. 

48. Расчет и смысловое значение индекса деловой 
активности. 

49. Расчет и смысловое значение конъюнктурного индекса 

«Финанс». 
50. Расчет и смысловое значение индекса 

предпринимательских ожиданий (Российский экономический 

барометр). 
51. Расчет и смысловое значение индекса деловой среды. 
52. Расчет и смысловое значение индекса деловой 

активности The Moscow Narodny PMI. 
53. Типы рынков по уровню конкуренции. 
54. Показатели оценки степени монополизации рынка: число 

фирмконкурентов; общий объѐм продаж товара на рынке и долей 
производителей; доли малых, средних и крупных фирм в общем 

объѐме рынка. 
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55. Коэффициент монополизации рынка (индекс 

ХиршманаХерфинделя). 
56. Понятие потенциала рынка и факторы его 

определяющие. 
57. Проблемы и методы оценки потенциала рынка. 
58. Насыщенность рынка. 

59. Методы оценки емкости рынка: их преимущества и 
недостатки. 

60. Пропорциональность развития рынка и ее статистическое 

исследование. 
61. Инструменты анализа пропорциональности рынка: 

балансовый метод, относительные величины структуры и 

координации, компаративные (сравнительные) индексы, 
коэффициенты эластичности. 

62. Структурный анализ рынка: метод анализа колеблемости 

показателей пропорциональности, их трендовые и регрессионные 
модели, индексный метод анализа, группировки регионов и фирм 
по структурным показателям и т.д. 

63. Основные относительные показатели структуры рынка: 
доля (удельный вес) и коэффициент соотношения. 

64. Колеблемость и цикличность развития экономики РФ. 
 

Вопросы для промежуточной аттестации 

 
1.  Понятие рыночной конъюнктуры, цели и задачи ее 

изучения.  

2. Конъюнктурообразующие факторы.   
3. Рынки потребительских товаров.  
4. Типы рынков  продовольственных товаров.  

5. Особенности рынка непродовольственных товаров.  
6. Конъюнктура потребительского рынка.   
7. Статистика конъюнктуры потребительского рынка. 

8. Основные направления, цели и задачи анализа 
потребительского рынка.  

9. Этапы анализа потребительского рынка: оценка 

конъюнктуры, определение емкости рынка, анализ сегментации 
рынка, изучение конкурентов.  

10. Информационное обеспечение анализа рынка.  
11. Система статистической отчетности предприятий. 
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12. Метод конъюнктурных совещаний.  

13. Система показателей оценки конъюнктуры 
потребительского рынка. 

14. Система показателей, характеризующих состояние и 
динамику потребительского рынка. 

15. Показатели рыночной ситуации (объем продаж; число и 

размер сделок; число и структура продавцов и покупателей и 
т.д.); 

16. Показатели цен (уровень цен; структура цен; изменение 

цен и т.д.); 
17. Показатели движения товарной массы  (товарооборот; 

уровень обеспеченности товарными запасами; 

товарооборачиваемость и т.д.); 
18. Показатели рыночной инфраструктуры (структура: 

организаций, торговой площади, основных средств; 

обеспеченность: оборудованием,  транспортными средствами, 
трудовыми ресурсами, средствами связи и т.д.); 

19. Показатели социально – экономического эффекта и 

эффективности  рыночной деятельности (прибыль, 
рентабельность, уровень удовлетворения спроса, качество 

обслуживания населения и т.д.). 
20. Изучение устойчивость развития рынка на основе 

статистических данных.    

21. Анализ устойчивости уровней исследуемого временного 
ряда.  

22. Анализ устойчивости выявленной тенденции (тренда).  

23. Методы обнаружение основной тенденции развития:  
укрупнение интервала динамического ряда;  метод скользящей 
средней; аналитическое выравнивание ряда динамики. 

24. Опережающие экономические параметры оценки 
конъюнктуры рынка в США.  

25. Запаздывающие экономические параметры оценки 

конъюнктуры рынка в США.  
26. Соответствующие экономические параметры оценки 

конъюнктуры рынка в США.  

27. Индекс деловой активности PMI.  
28. Расчет и смысловое значение индекса 

предпринимательской уверенности.  
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29. Расчет и смысловое значение индекса деловой 

активности. 
30. Расчет и смысловое значение конъюнктурного индекса 

«Финанс». 
31. Расчет и смысловое значение индекса 

предпринимательских ожиданий (Российский экономический 

барометр). 
32. Расчет и смысловое значение индекса деловой среды. 
33. Расчет и смысловое значение индекса деловой активности 

The  Moscow Narodny PMI.  
34. Типы рынков по уровню конкуренции. 
35. Показатели оценки степени монополизации рынка: число 

фирм-конкурентов; общий объѐм продаж товара на рынке и долей 
производителей; доли малых, средних и крупных фирм в общем 
объѐме рынка.   

36. Коэффициент монополизации рынка (индекс Хиршмана-
Херфинделя).   

37. Понятие потенциала рынка и факторы его определяющие.  

38. Проблемы и методы оценки потенциала рынка.  
39. Насыщенность рынка.  

40. Методы оценки емкости рынка: их преимущества и 
недостатки.   

41. Пропорциональность развития рынка и ее статистическое 

исследование.  
42. Инструменты анализа пропорциональности рынка: 

балансовый метод, относительные величины структуры и 

координации, компаративные (сравнительные) индексы, 
коэффициенты эластичности.  

43. Структурный анализ рынка:  метод анализа колеблемости 

показателей пропорциональности, их трендовые и регрессионные 
модели, индексный метод анализа, группировки регионов и фирм 
по структурным показателям и т.д.  

44. Основные относительные показатели структуры рынка: 
доля (удельный вес) и коэффициент соотношения. 

45. Колеблемость и цикличность развития экономики РФ.  

 
Учебно-методическое и информационное обеспечение 

дисциплины 
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3. Методические разработки 

 Авторы, 

составители 
Заглавие Издательство, год 

Л3.1 Игрунова, 
О.М. 

Методика и практика проведения 
маркетинговых исследований 
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4. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

"Интернет" Э1 Официальный сайт Государственного комитета статистики // http://gks.ru 

Э2 Электронный журнал «Конъюнктура товарных рынков» // http://ktr-

online.ru 
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Э5 Сайт национального исследовательского университета «Высшая школа 
экономики» // http://hse.ru Э6 Сайт РБК – мультимедийного холдинга России // http://rbc.ru 

Э7 Журнал «Мировая Конъюнктура рынков потребительских товаров и 

международные отношения (МЭ и МО)», 2014- 2016 гг // http://elibrary.ru/ 
Э8 Университетская библиотека он-лайн // http://biblioclub.ru 
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Цель освоения дисциплины «Конъюнктура рынков 

потребительских товаров» - формирование у будущих 
специалистов целостного представления о конъюнктуре рынка, 

факторах ее изменения,  методах изучения и влиянии на 
принимаемые предпринимателями решения, а также 
непосредственное практическое применение этих знаний и 

навыков в своей профессиональной деятельности. 
Рыночная конъюнктура определяет коммерческую ценность 

и конкурентоспособность товаров, возможность и экономическую 

целесообразность заключения договоров купли-продажи на 
конкретных условиях, выбор фирм-контрагентов, поиск 
благоприятного момента выхода на рынок, формы и методы этого 

выхода.  
Для студентов, обучающихся на заочной форме обучения 

предусмотрено выполнение контрольной работы. Контрольная 

работа выполняется по варианту, последняя цифра которого, 
совпадает с номером зачетной книжки. Листы обязательно 
нумеруются студентом. В конце указывается список литературных 

источников, которые были использованы (не менее пяти). 
Лекционные материалы не должны использоваться в качестве 

источника в контрольной работе!  
Контрольная работа может выполняться с помощью 

компьютера на одной стороне листа белой бумаги формата А4 

(210*297), шрифт 14 Times New Roman, через полуторный 
интервал с полями вокруг текста. Размер левого поля 20 мм, 
правого – 10 мм, верхнего – 20 мм, нижнего – 20 мм. 

После написания контрольной работы необходимо сдать ее 
на проверку преподавателю через методистов заочного 
факультета. Если работа была возвращена студенту для 

доработки, то необходимо устранить выявленные недочеты 
работы и повторно сдать ее на проверку преподавателю. 

При написании контрольной работы не допускается 

копирование базовых лекций. 
 

Вопросы для выполнения контрольной работы 
 

1. Понятие рыночной конъюнктуры, цели и задачи ее 
изучения.  

2. Конъюнктурообразующие факторы.   
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3. Рынки потребительских товаров.  
4. Типы рынков  продовольственных товаров.  
5. Особенности рынка непродовольственных товаров.  
6. Конъюнктура потребительского рынка.   
7. Статистика конъюнктуры потребительского рынка. 
8. Основные направления, цели и задачи анализа 

потребительского рынка.  
9. Этапы анализа потребительского рынка: оценка 

конъюнктуры, определение емкости рынка, анализ сегментации 
рынка, изучение конкурентов.  

10. Информационное обеспечение анализа рынка.  
11. Система статистической отчетности предприятий. 
12. Метод конъюнктурных совещаний.  
13. Система показателей оценки конъюнктуры 

потребительского рынка. 
14. Система показателей, характеризующих состояние и 

динамику потребительского рынка. 
15. Показатели рыночной ситуации (объем продаж; число 

и размер сделок; число и структура продавцов и покупателей и 
т.д.); 

16. Показатели цен (уровень цен; структура цен; 
изменение цен и т.д.); 

17. Показатели движения товарной массы  (товарооборот; 
уровень обеспеченности товарными запасами; 
товарооборачиваемость и т.д.); 

18. Показатели рыночной инфраструктуры (структура: 
организаций, торговой площади, основных средств; 
обеспеченность: оборудованием,  транспортными средствами, 
трудовыми ресурсами, средствами связи и т.д.); 

19. Показатели социально – экономического эффекта и 
эффективности  рыночной деятельности (прибыль, 
рентабельность, уровень удовлетворения спроса, качество 
обслуживания населения и т.д.). 

20. Изучение устойчивость развития рынка на основе 
статистических данных.    
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21. Анализ устойчивости уровней исследуемого 
временного ряда.  

22. Анализ устойчивости выявленной тенденции (тренда).  
23. Методы обнаружение основной тенденции развития:  

укрупнение интервала динамического ряда;  метод скользящей 
средней; аналитическое выравнивание ряда динамики. 

24. Опережающие экономические параметры оценки 
конъюнктуры рынка в США.  

25. Запаздывающие экономические параметры оценки 
конъюнктуры рынка в США.  

26. Соответствующие экономические параметры оценки 
конъюнктуры рынка в США.  

27. Индекс деловой активности PMI.  
28. Расчет и смысловое значение индекса 

предпринимательской уверенности.  
29. Расчет и смысловое значение индекса деловой 

активности. 
30. Расчет и смысловое значение конъюнктурного 

индекса «Финанс». 
31. Расчет и смысловое значение индекса 

предпринимательских ожиданий (Российский экономический 
барометр). 

32. Расчет и смысловое значение индекса деловой среды. 
33. Расчет и смысловое значение индекса деловой 

активности The  Moscow Narodny PMI.  
34. Типы рынков по уровню конкуренции. 
35. Показатели оценки степени монополизации рынка: 

число фирм-конкурентов; общий объём продаж товара на рынке 
и долей производителей; доли малых, средних и крупных фирм в 
общем объёме рынка.   

36. Коэффициент монополизации рынка (индекс 
Хиршмана-Херфинделя).   

37. Понятие потенциала рынка и факторы его 
определяющие.  

38. Проблемы и методы оценки потенциала рынка.  



6 
 

39. Насыщенность рынка.  
40. Методы оценки емкости рынка: их преимущества и 

недостатки.   
41. Пропорциональность развития рынка и ее 

статистическое исследование.  
42. Инструменты анализа пропорциональности рынка: 

балансовый метод, относительные величины структуры и 
координации, компаративные (сравнительные) индексы, 
коэффициенты эластичности.  

43. Структурный анализ рынка:  метод анализа 
колеблемости показателей пропорциональности, их трендовые и 
регрессионные модели, индексный метод анализа, группировки 
регионов и фирм по структурным показателям и т.д.  

44. Основные относительные показатели структуры 
рынка: доля (удельный вес) и коэффициент соотношения. 

45. Колеблемость и цикличность развития экономики РФ.  
 

Варианты задания для контрольной работы 
 

Номер 
зачетной 
книжки 

Номер 
варианта 

Номера вопросов 

0 10 10, 20, 30, 40,50 

1 9 1, 11, 21, 31, 41 

2 8 2, 12, 22, 32, 42 

3 7 3, 13, 23, 33, 43 

4 6 4, 14, 24, 34, 44 

5 5 5, 15, 25, 35, 45 

6 4 6, 16, 26, 32, 36,  

7 3 7, 17, 27, 37, 45 

8 2 8, 18, 28, 38, 43 

9 1  9, 19, 29,33, 39 
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6. Иневатова  О.А., Дедеева, С.А. Региональные рынки: 
учебное пособие. - Оренбург: ОГУ, 2015 // ЭБС  

7. Клинов В. Г. Актуальные проблемы исследования 
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Издательство "Магистр", 2013 // ЭБС  
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10. Охрименко Ю.А. Анализ современного состояния 
российского рынка банковских продуктов и услуг: выпускная 
квалификационная работа. - Ростов на Дону: , 2017 // ЭБС 

11. Пименов К. Ожиданий потребителей и анализ ситуации на 
рынке. - Москва: Лаборатория книги, 2010 // ЭБС 

12. Сводный обзор конъюнктуры аграрного рынка. - Москва: 
Агрорус, 2017 // ЭБС 

13. Урядникова М.В. Структура отраслевых рынков в 
формировании условий обмена в национальной экономике: 
монография. - Москва: Русайнс, 2016 // ЭБС 

14. Федосеева Л. Математическая модель рынка как 
субъекта малого и среднего бизнеса. - Verlag: LAP LAMBERT Academik 
Publishing, 2016.  

 
 
 

http://elibrary.ru/
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Интернет-ресурсы 
 

1. http://csr.ru/ - Центр стратегических разработок 
2. http://expert.ru/ - Электронный журнал «Эксперт-онлайн» 
3. http://gks.ru — Официальный сайт Государственного 

комитета статистики 
4. http://cyberleninka.ru - Научная библиотеке открытого 

доступа «киберленинка» 
5. http://imemo.ru - Сайт «Национального  

исследовательского института мировой экономики и международных 
отношений имени Е.М. Примакова Российской академии наук» 
(ИМЭМО РАН)  

6. http://rbc.ru  - Сайт РБК – мультимедийного холдинга 
России  

7. http://minfin.ru — Сайт Министерства финансов РФ  
8. http://znanium.com - Электронно-библиотечная система. 
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